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Nutzenstiftung durch den Tourismus in Schleswig-Holstein und Méglichkeiten der Messbarkeit

Dass sich Tourismus und Tourismuswachstum auf Regionen, Orte und ihre Entwicklung auswirken, liegt nahe. Im
Vordergrund stehen vielfach die 6konomischen Effekte. So werden positive Wirkungen von Freizeit und Touris-
mus bisher {iblicherweise iiber klassische quantitative Indikatoren wie Ubernachtungs- und Besucherzahlen,
Entwicklung der Angebotsstruktur mit Betten und nach Betriebskategorien oder iiber die Kennzahlen zum Wirt-
schaftsfaktor Tourismus gemessen. Diese vorwiegend quantitativ-6konomisch ausgerichteten Parameter blei-
ben zwar wichtig, reichen fur eine zukunftsweisende Analyse und Bewertung des Tourismus aber nicht mehr aus.
In zunehmend geséattigten Markten wie der Freizeit- und Tourismusbranche geht es mittlerweile auch um quali-
tative Image-, Attraktivitats- und Infrastruktureffekte sowie differenziertere Stabilisierungs- und Standorteffekte
oder um das Potenzial zur Bildung regionaler Wirtschaftskreislaufe. Daher wird das konventionelle Kennzahlen-
system, das stark auf Tourismus und Freizeit als abgegrenztem Sektor ausgerichtet ist, im Folgenden um einen
integrierten Ansatz erweitert. Dieser erhebt angesichts der Vielfalt moglicher Wirkungen und begrenzter Daten-
verfligbarkeit keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. Er soll jedoch dazu beitragen, den bisher eher deskriptiv
erfassten Querschnittscharakter von Freizeit und Tourismus besser abzubilden. Erweiterter Ansatz bedeutet
auch, dass sich Tourismusverantwortliche kiinftig Kennziffern zuwenden mussen, die bislang kaum in ihrem
Fokus standen. Das erfordert bei den Akteuren selbst, aber auch bei Gremienmitgliedern und Politik ein Umden-
ken.

Abb.1:  Touristischer Nutzenbaum Das Branchenthema geht also der Frage nach, ob und
wie sich die erweiterte Nutzenstiftung durch Touris-

mus und der Erfolg ,wertorientierter MaBnahmen“

Stabilisator messen lassen und wie sich diese in den Orten und
Regional-
entwicklung

Regionen konkret bemerkbar machen: Was haben
touristische Orte, was andere Orte nicht haben? Wel-
chen Nutzen schafft der Tourismus fur Einwohner und

\ e Unternehmen? An welchen Stellschrauben kdnnen
L Effekte

Standort-
effekte

i

die Akteure ansetzen, um die Nutzstiftung zu erho-
hen?

Fir die vertiefte Untersuchung der einzelnen Wir-

Infra-
struktur-

kungsbereiche des touristischen ,Nutzenbaumes*

identifizierte das dwif fur Schleswig-Holstein insge-

samt 24 Indikatoren, die auf Aussagekraft, Datener-
hebungsmadglichkeiten beziehungsweise Datenver-
fugbarkeit und Signifikanz hin geprift und bewertet
wurden. Ein einfaches Ampelsystem gibt jeweils eine
Quelle:  dwif 2017 kompakte Ubersicht {iber die Einschdtzungen und
damit erste Hinweise fiir die Akteure, welche Indika-
toren sie selbst fiir die individuelle Messung vor Ort

nutzen kénnen. >>Tab. 1
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Das erste Ampelsystem , Aussagekraft” unterteilt sich in die Auspragungen grof3, mittel und gering. Es soll die
Bedeutung beziehungsweise das Gewicht eines jeden Indikators auf der Suche nach geeigneten Kennziffern fir
die Messung von Wirkungen des Tourismus auf die Regionalentwicklung abbilden. Die Ausprdagungen der Da-
tenverfligbarkeit unterteilen sich je nach Zugang zu den Daten: Dieser reicht von &ffentlich zugénglich, zum
Beispiel amtliche Statistik, Uber statistische Sonderauswertungen bis zu Primdrerhebungen, die entweder iiber
eigene Recherchen oder Fremdstudien und sonstige Konzepte und Analysen beschafft werden miissen. Das
dritte Ampelsystem widmet sich dem jeweiligen Raum, fiir den die Daten verfligbar sind: Die Bewertung erfolgt

von der Gemeinde Uber den Landkreis bis hin zum Bundesland.

Tab.1: Ampelsystem zur Bewertung der Indikatoren

Indikator Bewertung Aussagekraft/Bedeutung/Gewicht
o O GrofR
Ceo Mittel
O . Gering
Indikator Bewertung Datenverfligbarkeit
o O Offentlich zugangliche Daten/Statistiken
O O Sonderauswertungen
O [ ) (eigene) Primarerhebungen
Indikator Bewertung Raumbezug

. O O Gemeinde

O . O Landkreis

coe Bundesland

Quelle:  dwif 2017

1 Okonomische Effekte

Tab.2: Maogliche Auspragungen und Kennziffern der Wirkungsdimension ,,6konomische Effekte*

Ausprdagung Indikatoren

Schaffung von Umsatz durch Tourismus Nachfragevolumen, Ausgabenhdhe, Brutto- und Nettoumsatz
Einkommenswirkung des Tourismus Wertschopfung (1. und 2. Umsatzstufe), Beitrag zum Primdreinkommen
Profitierende Branchen Umsatzverteilung

Schaffung von Arbeitspldtzen Einkommensaquivalent

. . . A Steueraufkommen, Steuereinnahmen, Einnahmen aus Kur- und Fremden-
Fiskalische Effekte und Finanzierung (Kom- L . .
verkehrsbeitréagen, weitere Steuern (Grund- und Gewerbesteuer, Zweit-
munal-)Haushalte

wohnungssteuer etc.)

Quelle: dwif 2017

Tab.3: Bewertung der Indikatoren fiir die Wirkungsdimension ,,6konomische Effekte“

Indikator Aussagekraft Verfiigbarkeit Raumbezug

Nachfrageintensitit/-volumen Ubernachtungen/Tagesreisen O O @) O 000
Ausgabenhdhe (inkl. Verteilung der Hotelkapazitaten) O O O [ ) 000
Bruttoumsatz und Wertschépfung O O O [ 00
Einkommensbeitrag (Primdareinkommen) [ O O o 000
Umsatzverteilung [ O O o 000
Einkommensdquivalent (Beschaftigungseffekte) O O @) o 00
Steueraufkommen, Steuereinnahmen [ ) O ©) o 00
Einnahmen aus Kurbeitrdgen und Fremdenverkehrsbeitragen O O @ O [ JOJO)

Quelle:  dwif 2017
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2 Stabilisator und Impulsgeber fiir die Regionalentwicklung

Tab.4: Maogliche Auspragungen und Kennziffern der Wirkungsdimension ,,Stabilisator
Ausprdagung Indikatoren

Bewdltigung der Folgen des demografischen
Jung J J Bevélkerungsentwicklung, Beschaftigung Arbeitsort/Wohnort, Pendler

Wandels
Vermeidung von Leerstand und Verfall Anteil leerstehender Wohnungen
Erhalt von Betrieben/Unternehmen Anzahl Betriebe einzelner Wirtschaftszweige

Schaffung von Einkommensalternativen (z. B.

Landwirtschaft) Zahl agrotouristischer Angebote

Schutz und Erhalt der Natur Investitionen in den Naturschutz, qualitativ: beispielsweise Infozentren

Quelle:  dwif 2017

Tab.5: Bewertung der Indikatoren fiir die Wirkungsdimension ,,Stabilisator*

Indikator Aussagekraft Verfiigbarkeit Raumbezug

Bevélkerungsentwicklung O O [ O 000
Altersstruktur O [ o O 00
Arbeitszentralitat [ @) o O 00
Zahl leerstehender Wohnungen O O [ O 00
Gastgewerbe- und Einzelhandelsbesatz o O O O 00
Agrotouristische Angebote (Betriebe, Betten, Hofgastronomie) L J O O O 00
Investitionen in den Naturschutz O O O [ 000

Quelle:  dwif 2017

3 Infrastruktureffekte

Tab.6: Maogliche Auspriagungen und Indikatoren der Wirkungsdimension , Infrastruktureffekte

Auspriagung Indikatoren

Schaffung von zuséatzlichem Freizeit-/Kultur-/Veranstaltungsangebot Art und Zahl der Veranstaltungen

Ausbau der Verkehrsinfrastruktur und MaBnahmen zur Verkehrs- Einzelprojekte

beruhigung

Erhalt und Ausbau des OPNV-Angebotes Verbindungen und Taktung des OPNV

Ausbau der Freizeitinfrastruktur Einzelprojekte, Wegekilometer (Rad, Wandern)
Stiitzung der Sanierung 6ffentlicher/privater Gebdude sowie des Einzelprojekte

offentlichen Raumes

Verbesserung der medizinischen Versorgung Arzte pro Einwohner

Quelle:  dwif 2017

Tab.7: Bewertung der Indikatoren fiir die Wirkungsdimension , Infrastruktureffekte*

Indikator Aussagekraft Verfiigbarkeit Raumbezug

Art und Zahl der Veranstaltungen o O O o | JOJO,
Wegekilometer (Rad, Wandern) O O O o 00
Verbindungen und Taktung des 6PNV [ O @) o | JOJO,
Arzte pro Einwohner @O0 oL Jo, [ JOJO)

Quelle:  dwif 2017, Daten Internetrecherchen (Stand: Marz 2017)

4 Attraktivitatseffekte

Tab.8: Maogliche Auspragungen und Indikatoren der Wirkungsdimension , Attraktivitdtseffekte*

Ausprdagung Indikatoren

Steigerung von Image/Bekanntheit Qualitative Befragungen und Messin-
Schaffung/Stirkung regionaler Identitéit bzw. Selbstbewusstsein der Einwohner ~ strumente: z. B. Destination Brand,
Pflege regionaler Werte und Traditionen Brandmeyer Stadtmarken-Monitor,
Erhohung Freizeitwert und Lebensqualitit der Bevélkerung Glucksatlas

Wohnwertsteigerung Miet-/Kaufpreise (Niveau/Entwicklung)

Quelle:  dwif 2017
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Tab.9: Bewertung der Indikatoren fiir die Wirkungsdimension , Attraktivitatseffekte"

Indikator/Messinstrument (Auswahl) Aussagekraft Verfiigbarkeit Raumbezug
Image und Bekanntheit

(DestinationBrand, BrandMARK, Brandmeyer) ® O O O 000
Gliicksatlas O O @) @) coe
Miet-/Kaufpreise (Niveau und Entwicklung) [ ) O o O 000

Quelle:  dwif 2017

5 Standorteffekte

Tab.10: Madgliche Auspragungen und Kennziffern der Wirkungsdimension ,,Standorteffekte“

Auspriagung Indikatoren

Ansiedlung von Betrieben und Branchen mit Beschdftigten Qualitativ: Einzelbetrachtung

mit Préferenz fiir hohen Freizeitwert

Ansiedlung tourismusnaher Branchen Qualitativ: Einzelbetrachtung

Schaffung Beherbergungs- und Tagungskapazitaten (MICE) Kapazitaten bei Beherbergung und Tagungsraumlichkei-
ten

Quelle:  dwif 2017

Tab.11: Bewertung der Indikatoren fiir die Wirkungsdimension ,,Standorteffekte“

Indikator/Messinstrument Aussagekraft Verfiigbarkeit Raumbezug
Einzelbetrachtung Betriebsansiedlung (qualitativ) O O O [ ) | JOJO,
Kapazitdten bei Beherbergung und Tagungsrdaumlichkeiten @ O @) o 00

Quelle:  dwif 2017



