Wirtschaftsfaktor Tourismus

Tourismus wirkt in viele Branchen der Wirtschaft in
Schleswig-Holstein, 4,1% mehr Umsatz gegentiber 2022

Exklusiv: Modellprojekt Kennzahlen

2024: Leichter Dampfer der Nachfrage bei Privatvermieter:iinnen

Sparkassen-Tourismusbarometer
Schleswig-Holstein 2025

Tagesgaste inkl. VFR Ubernachtungsgéste 2024 ggii. 2023 ﬂart(ljnter 0,49,
. . . . 4.404 Mrd. € 6.391 Mrd. € . ordasee -U,4%
Wirtschaftsfaktor Tourismus bestatigt starke Entwicklung des N /;nkunfte +ng Ostsee +2.1%
. . . . . . Ubernachtungen +0,5% <
Reiselandes Schleswig-Holstein, aber Wettbewerb wird intensiver 10.795 Mrd. €
. . . . . . Gesamtumsatz aus dem Tourismus
Margen in den Betrieben sinken, Preise mit wenig Bewegung Jan-Apr 2025 ggui. 2024 darunter
i i i icti i A Nord -2,7%
Produkterlebnis als Differenzierung, Netzwerk entlang der touristischen Servicekette als Voraussetzung Ankiinfte +4,1% OStrseS:e +6,8‘V2

Qualitat muss emotional spiirbar sein: Destination Schleswig-Holstein als ,Wohlftihlort* - — Ubernachtungen +0,4% <

@ Einzelhandel 2.953 Mrd. €

Dienstleistungen 2.224 Mrd. € Modellprojekt Kennzahlen Schleswig-Holstein

(Basis: Meldescheinstatistik von 11 Modellorten)

SH-Tourismus Uber Vorjahresniveau

Stérkstes Tourismusjahr in Deutschland, SH auf hohem Niveau

Optimismus bei den Touristikern

Positive Aussichten fiir das Tourismusjahr 2025
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stabil cpey s . .. . ..
Gewerbliche UN 2024 gqi. 2023 Qualitdt sichert Zukunft: Gasteansprliche, Investitionen, Vision

900 stik . . / ewerbliche UN 4 ggu.

% der Touristiker erwarten eine steigende. 19.0 Mio D +1,8% Daueraufgabe und aktive Zukunftsgestaltung zugleich, sémtliche Kontaktpunkte im Blick behalten!
gleichbleibende Nachfrage im Frihjahr ’ : Gemeinsames Qualitdtsverstandnis als Grundlage fir die Weiterentwicklung im SH-Tourismus
86% der Touristiker bewerten Ih > =3,0% Perf 5 > TRUSTYOU

o der founstiker bewerten Ihre ~1.0 Mio. B > 2,0% bis <3,0% erlormance >core C o 8 von 10 Touristikern stimmen der Aussage
Personalausstattung als gut/befriedigend >1.0% bis < 2.0% (2024 ggu. 202312019) UerSCOr zu, dass Onlinebewertungen fur die

12,7 Mio. = 0% bis <1,0% ° Buchungsentscheidung zukiinftig noch

Wandel auf dem Arbeitsmarkt

Stérkere Zunahme bei den Minijobs, SvBler stabil

Gastgewerbe
SvB GfB
44.804 86.514 41.710
+1,8% Beschaftigte in SH 2024 +4,6%
+3,2%

2024 ggti 2019

Betriebskennzahlen 2023

Innenfinanzierungskraft zeigt sich verhalten,
trotz Gberdurchschnittlich gestiegenem Eigenkapital

Gewinnmarge € Eigenkapital
-4,2 SH +5,7
-2,2 D +1,7

2023 ggii. 2022 (%-Punkte)

0,9 Mio. m<0%

Zahl der Betriebe bleibt stabil

Zahl steuerpflichtiger Betriebe im Gastgewerbe bleibt stabil,
Gewerbean- und -abmeldungen ausgeglichen

7.897
Anzahl Steuerpflichtige
im Gastgewerbe 2023

1.700
Gewerbeabmeldungen g
2024

Gewerbeanmeldungen
2024

Freizeitwirtschaft stabil zum Vorjahr
Hoherpreisige Angebote mit Riickgangen, Vor-Corona-Niveau noch
nicht wieder erreicht

. ) Kulturangebote
Besucherentwicklung 1) 0 0
2024 ggui. 2023 | 2019 (%) +1,9%1-0,6%
D
+0,6% [-2,7% +3,3%|-4,6% Z00s, Thermen

f Erlebniseinrichtungen,
o,
+0,8% | -2,7%

83,7 bedeutsamer werden.
(+0,71-0,8)

sH: 84,0 - TOP 3- Investitionsbereiche
(+0,41-1,0) (+0.4 I'-O,3) i 838 aus Sicht der Betriebe in SH

0l- (-0,31-1,2) Instandhaltung/Modernisierun

0883 (+-01-2,0) (1) g g
(+0,51-1,0) MAKS-Stédte @ pigitalisierung
81,5
(+0,41,1,2) e MarketingmaRnahmen

Qualitat ist dynamisch,
zielgruppenspezifisch und
definiert sich vor allem aus

Gastesicht.
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Bevdlkerung

Mitarbeitende

Treiber und Dampfer der Gaste-
zufriedenheit in Schleswig-Holstein

Handlungsansatze

) Sensibilisierung
Relevante Treiber

Landschaftsbilder Datenqualitat & digitale Kommunikation

Investitionsbereitschaft &
Relevante Dampfer

wirtschaftspolitische Rahmenbedingungen

Preis-Leistungsverhaltnis
Ortsbilder
Umwelt- & Sozialvertraglichkeit

Zusammenarbeit auf allen Ebenen

Monitoring von Qualitdt & Trends

Daten: dwif 2025, Destatis/Statistikamt Nord/Modellprojekt Kennzahlen SH, TrustYou, STR Global, dwif-Freizeitmonitoring, Bundesagentur fir
Arbeit, GBSH, DSV - Elektronische Bilanzdaten (EBIL), Stimmungsbarometer SH, Onlinebefragung der Orte, Regionen und der Betriebe

dW'.f é Sparkasse

Tourismusverband

Schleswig-Holstein
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