SH-Tourismus 2021 im Vergleich zu 2019

Kisten- und Seendestination kommen vergleichsweise gute durch das
zweiten Pandemie-Jahr, Binnenland und Stadte zogen weniger Nachfrage an

Exklusiv: Modellprojekt Kennzahlen

Nachfrage + Buchungsstandim 1. Tertial 2022 tiber Vorkrisen-
niveau |langere Aufenthalte

Sparkassen-Tourismus-
barometer Schleswig-
Holstein 2022

Gewerbliche Ubernachtungen (Betriebe ab 10 Schlafgelegenheiten)
Ostsee

Modellprojekt Kennzahlen Schleswig-Holstein
(Basis: Meldescheinstatistik 10 ausgewahlter Modellorte)
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Gastezufriedenheit sinkt
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